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EL ROL DEL BANCO DE ALIMENTOS
PARA GENERAR VALOR AGREGADO

EN LA AGROEXPORTACIÓN
Y EN SU RESPONSABILIDAD SOCIAL



Somos una asociación s in f ines de lucro que trabaja como

intermediario entre empresas de alimentos y organizaciones benéficas.

Recuperamos al imentos s in valor comercial para distr ibuir los a

personas que padecen de inseguridad al imentaria.

¿ QU É ES E L BA N CO DE A L I ME N TO S ?



Organización i ntern ac iona l  s i n f i nes de l ucro que t rabaja  para l ograr un
futuro s i n  hambre a  t ravés de  l a  creación, e l sostenimiento,  y e l

for ta lec imiento de bancos de a l imentos.

31 países 811 bancos

S OMOS PA RT E DE LA R E D GLOBAL DE  
B A N C O D E A L I M E N TO S



L E Y N ° 30498 :
D O N AC I Ó N D E A L I M E N TO S

Deducción del

10%
de la renta neta

Deducción de hasta el

1.5%
de las ventas

A partir del

2 de agosto del 2019,

las empresas deberán donar sus  
alimentos en lugar de destruirlos  

para acceder a algún beneficio fiscal.
La donación de

alimentos permite

DESCARGAR  
LEY AQUÍ

Recuperación del IGV por alimentos



OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE - ONU

Estamos alineados con los ODS son parte de la Agenda 2030 sobre el Desarrollo Sostenible aprobada por la 
ONU.



DIRECTORIO

P R E S I D E N T E D E L D I R E C T O R I O



RESULTADOS
2014-2019



A L I M E N T O S  R E S C A TA D O S  
T O N E L A D A S

2 0 1 4 - A g o s t o  2 0 1 9

V A L O R  A L I M E N T O S  R E S C A TA D O S  
M I L E S  D E  S O L E S

2 0 1 4 - A g o s t o  2 0 1 9

2014 2015 2016 2017 2018 2019

98
161

861

2,705

2,300

2,265

2014 2015 2016 2017

556
635

5,962

12,352

2018 2019

14,556

14,517

CIFRAS 2014- Agosto 2019



O R G A N I Z A C I O N E S  B E N É F I C A S
2 0 1 4 - A g o s t o  2 0 1 9

B E N E F I C I A R I O S  A T E N D I D O S
2 0 1 4 - A g o s t o  2 0 1 9

2014 2015 2016 2017

41

44

95

114

2018 2019

145

202

2014 2015 2016 2017

66,258

70,062

86,254

102,444

2018 2019

138mil

200mil



O R G A N I Z A C I O N E S  
B E N É F I C A S

2 0 2 

A L I M E N T O S  
R E S C A T A D O S

( T O N E L A D A S )

8, 4 0 0

V A L O R D E L O S
A L I M E N T O S  

R E S C A T A D O S

S / 4 8 , 6 0 0 , 0 0 0

N Ú M E R O D E
B E N E F I C I A R I O S  

A T E N D I D O S

2 0 0, 0 0 0

T O N E L A D A S D E  
C O 2 E  Q E V I T A D A S

D U R A N T E E L A Ñ O

3 5 0

I G U A L Q U E
S E M B R A R

7 , 0 0 0 

R E S U L T A D O S 2 0 1 4 - 2 0 1 9 (agosto)



HUANCAVELICA

LAMBAYEQUE  

LA LIBERTAD  
CAJAMARCA  
AMAZONAS

R E S U L T A D O S 2 0 1 4 - 2 0 1 9

AYACUCHO  
AREQUIPA  
LORETO  

CUSCO

JUNÍN  PIURA  
PUNO  

LIMA

13
DEPARTAMENTOS



M O V I L I D A D 

• Camión refrigerado
• 2 toneladas
• Rutas a todo Lima diariamente
• Entrega 30 tn mensuales



A L M A C É N 

• Cono Sur: Esmeralda Corp

• Cono Norte: Agroworld

• Callao: Cáritas del Perú y Cáritas Callao



P R O B L E M Á T I C A



Fotografía: Sebastián Castañeda / Niños del Milenio

Fuente: FAO

2.5 MILLONES DE 
PERUANOS SUFREN 
DE INSEGURIDA 
ALIMENTARIA.



DE LOS ALIMENTOS 
QUE SE PRODUCEN, 
SE DESECHAN.

33% 

Fotografía: Agraria.pe

Fuente: FAO



2 MILLONES
DE PERUANOS  PODRÍAN 
ALIMENTARSE CON LO 

QUE DESPERDICIAMOS.

Fotografía: Banco de Alimentos Perú
Fuente: FAO



Source: Nelson, 2016 y 2017

Cerebro de un niño desnutrido Cerebro de un niño con desarrollo normal

I M P O R T A N C I A  A L I M E N T A C I Ó N  
P R I M E R A  I N F A N C I A 



1. Desnutrición 
infantil

2. No se alcanza el 
máximo potencial 
cognitivo ni físico

3. Sub-aprendizaje 
en la escuela 

4. Sub-empleo y 
bajos ingresos

C Í R C U L O   V I C I O S O 



F U E N T E S   D E S P E R D I C I O   D E   A L I M E N T O S 

DESPERDICIO

Hogares

Cadena 
distribución 

minorías: 
Supermercados

LogísticaCampo



F U E N T E S   D E S P E R D I C I O   D E   A L I M E N T O S 

Campo

Logística/distribución

Post. Cosecha

Proceso industrial

Hogares



• Productos próximos a vencer (no vencidos)
• Error de envasado
• Promociones de corta duración
• Alimentos que no pudieron exportarse

P R O D U C T O S  Q U E  R E S C A T A M O S 



Fabricantes de  
alimentos

Empresas
pesqueras

Distribuidores

Supermercados

Mercado de
productores

Agrícola

Distribuimos a  
organizaciones  

sociales

Recuperamos y  
distribuimos  

alimentos sin valor  
comercial

¿ C Ó M O L O H A C E M O S ?



Donantes de alimentos anuales



Donantes de servicios anuales



Alianza con:



Contribuyes con 
las poblaciones 

vulnerables

Recuperas el 
valor de los 

alimentos con el 
certificado de 

donanción

Ahorras al evitar 
costos en 

destrucción de 
alimentos

Reduces 
emisiones de CO2

Obtienes 
responsabilidad 

social 
empresarial 

B E N E F I C I O S  D E  D O N A R  A L I M E N T O S



P R O G R A M A S   A N U A L E S 



• Resultados en 5 meses: 87 tn de alimento, beneficiando a 18 Org. Sociales con 183 mil raciones

• El Mercado Mayorista genera 60 TN de desecho diario, de los cuales el 80% son residuos orgánicos que 
posteriormente son destruidos

• Generar una alianza con los comerciantes para el rescate sostenido de alimentos

M E R C A D O  M A Y O R I S T A  D E  L I M A 



N U E S T RO S  VO LU N TA R I O S



• El 30% de la cosecha no llega a salir del campo (FAO)

• Motivos: estética, talla, sobre producción

• Ejemplo espárrago: solo se exporta una parte del fruto y el tallo se bota

A G R O E X P O R T A C I Ó N:
D E L  C A M P O  A  L A  M E S A 



A G R O E X P O R T A C I Ó N:
C A S O  D E  É X I T O:  P R O Y E C T O  A G R I S I L 

Rescatamos 75 tn de tangelos para beneficiar a las poblaciones de 
Huancavelica, Ica, Chinca, Cañete y Lima. 

Aliados:

• Agrisil: Donante de 75tn de tangelo

• Ransa: Transportó parte de esta donación

• Trupal:  Donó 8 mil cajas  con fallas de producción que iban a ser 
desechadas

• Sunfruit: Nos donó el servicio de empacado en cajas / embalaje

• Esmeralda Corp: Almacenaron los tangelos rescatados



R E S C AT E  D E L  A G R O
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DONACIONES POR AGRO EXPORTADORAS



R E S C AT E  D E L  A G R O

0

100000

200000

300000

400000

500000

600000

2014 2015 2016 2017 2018 2019 Total general

DONACIONES EN TONELADAS

Toneladas

Año



R E S C AT E  D E L  A G R O



R E S C AT E  D E L  A G R O



R E S C AT E  D E L  A G R O



T R A N S F O R M A C I Ó N  D E  
P R O D U C T O S  A  E N V A S A D O 

• Rescatar verduras y frutas para la producción de sopas deshidratadas, fortificándolas con productos 
naturales como arroz, maíz, avena, trigo, quinua y así combatir la anemia y desnutrición. Tienen una 
vida útil de hasta 2 años.

• El producto se distribuye para la venta y también para la donación a nuestros beneficiarios.

• Demostrar la aplicación de la economía circular, rescatando productos que tendrían como destino el 
relleno sanitario. 

• Generar un proyecto que beneficia a poblaciones vulnerables, genera trabajo e ingresos.



R É P L I C A S  D E  B A N C O S  D E  A L I M E N T O 

• Próxima apertura: Piura

• El contar con un Banco de alimentos en la región  permitirá atender a las poblaciones vulnerables de la 
zona de una manera constante y con un mayor alcance del que se tiene actualmente desde fuera de la 
región.

• La idea es replicar el modelo exitoso de Banco de Alimentos en otras regiones, siendo la sede de Lima la 
principal, brindando soporte para los procesos e incrementando el número de toneladas rescatadas y 
beneficiarios.



K F C : P R O Y E C T O  H A R V E S T 

• Recojo de pollo congelado de 4 locales de la cadena en el Cono Norte

• Beneficiando a 1,500 personas en 3 organizaciones sociales

• Proteína útil para nuestros beneficiarios que carecen de ella

• Primer proyecto de rescato de alimentos cocinados

• Donación de 128 tn de sal anuales para todas nuestras Organizaciones Sociales

S A L  D E  Q U I M P A C 



R U T A  D E  S U P E R M E R C A D O S 

• Funciona diariamente hace cinco años

• 45 tiendas: Plaza Vea, Vivanda, Wong, Metro, Tottus y Makro

• Beneficiarios del programas: 29 mil personas en el 2019

• Considerado el ingreso más fuerte de alimentos al BAP



• Campaña de levantamiento de datos de todas nuestras 
Organizaciones Sociales para saber el estado en el que se 
encuentran. 

• Concientizar y educar a través de talleres para la mejora del 
desempeño en las cocinas y en buenas prácticas de 
alimentación e higiene

Con el apoyo de 

las nutricionistas de:

C A PA C I TA C I O N E S  A  O R G A N I Z A C I O N E S  S O C I A L E S



C A PA C I TA C I O N E S  A  O R G A N I Z A C I O N E S  S O C I A L E S



• Rescate de hoteles y restaurantes

• Proyectos para disminuir la anemia

• Nuevo almacén

• Nuevo camión frigorífico

O T R O S  P R O Y E C T O S 



María inmaculada y corredentoras Santa Magdalena Sofía Barat

Santa Magdalena Sofía Barat Casa San Martín

N U E S T RO S  B E N E F I C I A R I O S

Casa San Martín

María inmaculada y corredentoras



N U E S T RO S  B E N E F I C I A R I O S



O T R A S  F O R M A S  D E  S E R  P A R T E



P R O D U C T O  S O L I D A R I O

• La marca elige un producto para que sea “producto solidario” por un tiempo determinado. 

• Este producto lleva un sticker distintivo.

• Por cada unidad vendida un porcentaje se destina al BAP

• Comunicación en redes sociales para promocionar el producto y campaña en medios 

• Objetivos: impulsar la ventas del producto y hacer una campaña de marketing a nivel nacional



A F I L I A C I Ó N  M E N S U A L

Formas de afiliación:

• A través de nuestra web: bancodealimentosperu.com

• Completando el formulario de Visanet

• A través del código QR

• Depósito bancario

• Pueden encontrarnos en nuestro stand en Expoalimentaria



D O N A C I Ó N   P O R   P L A N I L L A

• Mediante un mailing se invita a los trabajadores a hacer una donación mensual al BAP 

autorizando el descuento de su planilla. 

• Algunos trabajadores de la empresa se registran como voluntarios para motivar la afiliación de 

sus compañeros. 



C E N A  B E N É F I C A

• Asisten  las empresas de nuestra red, 350 invitados

• Presentamos nuestras cifras e impacto

• Compartimos con las organizaciones sociales a las que beneficiamos

• Cena 2019: 27 de septiembre

• Entradas personales: s/350



A U S P I C I A D O R E S   C E N A  2 0 1 9

Leon Wolfenzon



En las organizaciones benéficas de nuestra red:

• Compartir de alimentos y recreación

• Preparación de almuerzo

• Talleres de reciclaje creativo

• Mantenimiento de instalaciones

• Mantenimiento de áreas verdes

V O L U N T A R I A D O  C O R P O R A T I V O 



¡GRACIAS!

@bancodealimentosperu

www.bancodealimentosperu.org

http://www.bancodealimentosperu.org/

